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Ihr Weg zur Zielgruppe im Finanzbereich

Im Bereich der Printmedien konnte Cash. den 2. Platz sowohl in der
Reichweite als auch in der Aktualitat erreichen, und das aus gutem Grund.
Das hohe Niveau der vergangenen Jahre setzt sich bei Cash. weiter fort.

lhr Tor zur Finanzwelt

Cash. ist weit mehr als ein einfaches Finanzmagazin. Es ist eine
vertrauenswurdige Quelle fir fundierte Informationen und Analysen im
Finanzsektor. Unsere Leser schatzen nicht nur die Tiefe unserer Artikel,
sondern auch die Aktualitat und Prazision, mit der wir die neuesten
Entwicklungen in der Finanzwelt prasentieren.

Cash.
Mediaanalyse 2022 P I at

Reichweite
Magazin Print
monatlich

Markenmonitor Makler 2020 9 O /0

Sehr hohe
Bekanntheit

Unsere neuen Auszeichnungen im Uberblick:

2. Platz in der Reichweite in Print: Cash. hat sich als einer der flihrenden
Player im Bereich Printmedien etabliert. Unsere Reichweite erstreckt sich
Uber ein breites Spektrum von Finanzexperten, Investoren bis hin zu
Entscheidungstragern in der Wirtschaft.

2. Platz in der Aktualitat in Print: In der schnelllebigen Welt der Finanzen
ist Aktualitat von entscheidender Bedeutung. Cash. zeichnet sich durch die
schnelle und prézise Berichterstattung tber die neuesten Entwicklungen aus.
Unsere Leser konnen sich darauf verlassen, dass sie stets die aktuellsten
Informationen erhalten.

Cash. ist stolz darauf, einen Platz an der Spitze der Printmedien einzunehmen,
und wir freuen uns darauf, Sie als Partner begriBen zu dirfen.
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Cash. ist eines der bekanntesten Fachmagazine fur Finanzvermittler rund um Themen wie Versiche-
rungen, Investmentfonds, Immobilien, Sachwertanlagen, Finanzvertriebe, Maklerpools, Recht und Steuern.
Cash. bietet aktuelle Finanznachrichten und berichtet tiber Trends wie Digitalisierung und Nachhaltigkeit
und deren Auswirkungen auf die Finanzdienstleistungsbranche.

Kernzielgruppe sind Finanzvermittler: Versicherungsmakler, Immobilienmakler, Finanzanlagen-
vermittler, Finanzberater, Versicherungsvertreter und Vermogensverwalter. Die Kundenstruk-
tur ist ausgewogen. Damit ist Cash. ein brancheniibergreifendes Medium mit General-Interest-Charakter.

Cash. ist ein crossmediales Magazin mit unterschiedlichsten Formaten wie Website in responsive
Webdesign, Newsletter, monatlicher Print-Ausgabe & ePaper, Podcasts, Videos — produziert in unserem
neuen, professionellen Greenscreen-Studio, Webinaren, Digital Week sowie Live-Events.

Print-Contentformate, wie z. B. Extras auf Basis von Roundtables sowie Exklusivs, werden crossme-
dial verbreitet (Print, Webseite, Cash. Newsletter bvord, Cash.OnVista Newsletter, Social Media). Videos
von den Roundtables werden in unserem neuen, professionellen Greenscreen-Studio gedreht und
produziert und auf den digitalen Kanélen von Cash. verdffentlicht, die Kunden erhalten daflr uneinge-
schrankte Nutzungsrechte.

Hervorzuheben ist, dass Cash. in puncto Print-Reichweite den 2. Platz bei Maklern und unabhéangigen
Finanzberatern erzielt (disphere Vermittler Media Analyse 2023/24, MRTK Media-Analyse 2022 sowie
HBS Medien- und Markenstudie 2020), in puncto Aktualitédt ebenfalls den 2. Platz erzielt (disphere
Vermittler Media Analyse 2023/24) und mit 90% Uber eine sehr hohe Bekanntheit (MRTK Mar-
ken-Monitor 2020) verfligt. Zum anderen weist Cash. mit 31.000 Gesamtauflage (IVW 3/2023) als eines
der wenigen Magazine noch eine IVW-gepriifte Auflage aus.

Einmal im Jahr werden die Cash. Financial Advisors Awards verlichen und die Preisverleihung findet
auf der Cash. Gala in Hamburg statt.

Cash. Print 4



Cash.

LESERSCHAFT + LEISTUNGSWERTE MEDIADATEN

2024

ZIELGRUPPE
& [H
77 % 75% 47 % 26 %
Finanzanlagenvermittler = Versicherungsvermitt- Immobilienkreditvermitt- Immobilienmakler
(nach § 34f GewO) ler/-makler ler (nach § 34c GewO)
VON FINANZBERATERN VERKAUFTE PRODUKTE
i I B HAn
78% 78% 61% 41% 25%
Versicherungen Investmentfonds Sachwertanlagen Immobilien Gold/Edelmetalle
® i €
63 Min. 83% 36 Mio. Euro
durchschnittliche lesen mind. die Halfte vermitteltes Vermégen pro FDL
Lesedauer der Print-Ausgabe im Bereich Investmentfonds
—REICHWEITE
Wz W 1 1l * Cash.-Leserschafts-Analyse 2019
S Mediaanalyse 2022 Plat Markenmonitor Makler 2020 90 o/o ” HBS Medien_ und MarkenStUdie 2020
m Folostis Sehr hohe I-]] o MRTK Mediaanalyse 2022
—Jd b Eb > R mm b N **** MRTK Markenmonitor Makler 2022
Auflage (IVW-gepriift) ¥*xx - disphere Vermittler Media Analyse 2023/24
2. Platz***** ‘ 2. Platz** 2. Platz*** 90 Oo**** Druckauflage: 31.000 VW 3/2023
. . . . . Verbreitete Auflage: 31.444
Reichweite / Aktualit&t Reichweite / Reichweite / Sehr hohe Bekanntheit \Zrkraeilf?ceeAul:Iaagi? 00617
. hinaice Fi M i Pri lich 1 29.
Versicherungsmakler unabhangige Finanzberater agazin Print monatlic davon ePaper (verkaufte Auflage): 1.731
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STANDARD-WERBEFORMATE

420 x 280 mm
+ 3 mm Beschnitt

19.000,- Euro

1/2 quer

210 x 138 mm
+ 3 mm Beschnitt

5.800,— Euro

1/1

210 x 280 mm
+ 3 mm Beschnitt

9.500,— Euro

1/3 hoch

73 x 280 mm
+ 3 mm Beschnitt

4.500,— Euro

2/3 hoch

134 x 280 mm
+ 3 mm Beschnitt

6.900,— Euro

1/3 quer

210 x 93 mm
+ 3 mm Beschnitt

4.500,— Euro

Cash.

1/2 hoch

102 x 280 mm
+ 3 mm Beschnitt

5.800,— Euro

1/4

87 x 124 mm
+ 3 mm Beschnitt

3.900,— Euro

2024

MEDIADATEN
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Cash.

SONDER-WERBEFORMATE MED|A2D9T2Eﬂ'

U2 U4 1/3 hoch Editorial 1/3 hoch Inhalt
210 x 280 mm 210 x 280 mm 73 x 280 mm 73 x 280 mm
+ 3 mm Beschnitt + 3 mm Beschnitt + 3 mm Beschnitt + 3 mm Beschnitt
11.500,—- Euro 11.500,—- Euro 4.700,~- Euro 4.700,— Euro
cash-DIREx-r ADVERTORIAL ANZEIGE
BOOKLET
OVERSIZE-BEILEGER TITELBOOKLET
190 x 305 mm 110 x 150 mm
250,— Euro pro 1.000 Exemplare 22.000,— Euro (mind. 16 Seiten)

Cash. Print 7



Cash.

CONTENTFORMATE MED|A2D9T2Eﬂ'

CASH. EXKLUSIV

Wird jeweils individuell zu unterschiedlichen Schwerpunktthemen publiziert und sowohl tber
die Gesamtauflage der Printausgabe, als auch tber alle digitalen Kanéle (Website, Newsletter, Social Media)
von cash-online.de verbreitet und beworben.

EDITORIAL

LEITARTIKEL ANZEIGE UNTERNEHMEN INTERVIEW

5 Seiten
13.900,— Euro (nicht Rabatt- und AE-fahig)

Leistungsbestandteile:

= Editorial und Artikel der Cash. Redaktion = Veroffentlichung als Microsite auf Cash. Online = Kundenindividuelles Video in unserem professionellen
= Doppelseitiges Interview = Online Bewerbung Cash. EXKLUSIV mit Greenscreen-Studio. Die Ausspielung erfolgt

= 1/1 Seite Motivanzeige - 40.000 Ad Impressions aufmerksamkeitsstark tber die Website, in den

= Veréffentlichung Print - 3 x Cash. bvorb Newsletter Newslettern Cash. 5vorb und Cash.OnVista und

= Auf Wunsch 200 Exemplare - 2 x Cash. OnVista Newsletter alle Social Media-Kanale von Cash.

= PDF mit uneingeschrénkten Nutzungsrechten Auf allen Social Media Kanalen

Cash. Print 8



Cash.

CONTENTFORMATE 2024

MEDIADATEN

CASH. EXTRA

Wird jeweils zu unterschiedlichen Schwerpunktthemen publiziert und sowohl Uber die Gesamtauflage der Printausgabe (als Sonderstrecke innerhalb
der jeweiligen Cash. Ausgabe), als auch Uber alle digitalen Kanale (Website, Newsletter, Social Media) von cash-online.de verbreitet und beworben.

. m mﬁmﬁ

CASH. EXTRA
189 x 265 mm

15.900,— Euro (ca. 20 Seiten / nicht Rabatt- und AE-fahig)

Leistungsbestandteile:

= Teilnahme am Roundtable * Online Bewerbung Cash. EXTRA mit = Bei Prasenz-Roundtables: Kundenindividuelles
= Veréffentlichung EXTRA Print - 40.000 Ad Impressions Video in unserem professionellen Greenscreen-
= Auf Wunsch bis zu 200 Exemplare der jeweiligen Ausgabe - 3 x Cash. bvorb Newsletter Studio sowie ein Best Of-Video des jeweiligen
= PDF mit uneingeschrénkten Nutzungsrechten - 2 x Cash. OnVista Newsletter Roundtables. Die Ausspielung erfolgt aufmerk-
= 1/1 Seite Motivanzeige = Auf allen Social Media Kanélen von Cash. samkeitsstark uUber die Website, in den Newslettern
= 1/1 Seite Advertorial = Individuelles Onlineadvertorial mit Cash. bvorb und Cash.OnVista und alle Social
= Veroffentlichung als Microsite auf Cash. Online - 40.000 Ad Impressions Media-Kanale von Cash.
- 3 x Cash. bvorb Newsletter = Bei virtueller Veranstaltung enfallt das bei der
- 2 x Cash. OnVista Newsletter Prasenzveranstaltung genannte Best Of-Video.

Cash. Print 9



Cash.

CONTENTFORMATE MED|A2D9T2Eﬂ'

CASH. ADVERTORIALS

Stellen Sie Ihre Produkt-, Markt- oder Unternehmensstrategie vor. Hierfir steht lhnen
eine Doppelseite (oder 1/1 Seite) exklusiv zur Veréffentlichung lhrer Inhalte zur Verfiigung.
Die Layoutarbeiten Ubernehmen wir fir Sie.

2/1 Seite 1/1 Seite
19.000,- Euro 9.500,— Euro
zzgl. 1.350,— Euro Gestaltung zzgl. 900,— Euro Gestaltung

Cash.Print10



Cash.

TERMINE |\/IEDIA2D9T2Eﬂ.

Ausgabe Erstverkaufstag Anzeigenschluss Druckdatenschluss

02-2024 08.02.2024 17.01.2024 19.01.2024

03-2024 07.03.2024 14.02.2024 16.02.2024

Special Nachhaltigkeit 07.03.2024 14.02.2024 16.02.2024 21.02.2024
04-2024 08.04.2024 18.03.2024 19.03.2024

Special Digitalisierung 08.04.2024 18.03.2024 19.03.2024 25.03.2024
05-2024 02.05.2024 10.04.2024 12.04.2024

Special Immobilien/Sachwerte 02.05.2024 10.04.2024 12.04.2024 17.04.2024
06-2024 30.05.2024 08.05.2024 10.05.2024

07-2024 04.07.2024 12.06.2024 14.06.2024

Special Investmentfonds 04.07.2024 12.06.2024 14.06.2024 20.06.2024
08-2024 08.08.2024 17.07.2024 19.07.2024

09-2024 29.08.2024 07.08.2024 09.08.2024

10-2024 19.09.2024 28.08.2024 30.08.2024

11-2024 24.10.2024 02.10.2024 04.10.2024

Special Versicherungen 28.10.2024 07.10.2024 09.10.2024 09.10.2024
12-2024 28.11.2024 06.11.2024 08.11.2024

01-2025 19.12.2024 27.11.2024 29.11.2024

Cash.Print 11



THEMENPLAN

Ausgabe

02-2024

03-2024

04-2024

05-2024

06-2024

07-2024

Versicherungen

Titel: Betriebliche Altersvorsorge

Als add on im ,\War for Talents" und mit
neuen Vertriebsansatzen soll die bAV
nun durchstarten.

Titel: Einkommensabsicherung

BU, BBU, GFV: Mit welchen Produk-
ten und Strategien die Versicherer nun
die Kunden fir das Thema sensibilisie-
ren.

Titel: Fondspolicen

Flexibilitat, Chancen, Transparenz und
Nachhaltigkeit: Erleben Fondspolicen
einen Boom - trotz hoher Zinsen?

Titel: bKV

Mitarbeiter finden und binden: Die
bKV boomt. Hilft sie nun auch der
Pflegeversicherung aus der Nische.

Titel: Cyberversicherungen
Milliardenschaden durch Cyberatta-
cken. Die Sensibilitat wachst. Es
braucht dennoch mehr Aufklarung und
Beratung.

Private Sachversicherungen

Hausrat & Wohngebaude: Immer mehr
Héauser werden nachhaltig saniert.
Doch passen die Policen noch? Fir
Vermittler er6ffnet sich ein hohes
Cross-Selling-Potenzial.

Investmentfonds

ESG- und Impact Investing

Nicht nur der Kampf gegen den
Klimawandel sorgt fir Performance
bei Nachhaltigkeitsfonds

Trend Themen-ETFs

Warum ETFs bestimmte
Anlagethemen besser umsetzen
kénnen

Emerging Markets
Welche Lander und Regionen in
diesem Jahr besonders gefragt sind

Deutschland-Fonds
Sind deutsche Unternehmen nach der
Rezession wieder im Aufwind?

Kl'im Asset Management
Wie Kinstliche Intelligenz die Perfor-
mance verbessern kann

Cash. Special Investmentfonds

Finanzberater

Kinstliche Intelligenz
Wie ChatGPT & Co. die Finanzbera-
tung verandern werden

Nachhaltigkeit
Wie Kunden und Berater mit den
neuen ESG-Pflichten klarkommen

Mittelstandsfinanzierung
Welche Chancen sich fir Finanzver-
mittler im Segment ergeben

Maklerpools
Schreitet die Konsolidierung weiter
voran?

Recruiting

Wie Finanzdienstleister mit der
Herausforderung Nachwuchssuche
und -férderung umgehen

Weiterbildung
Die Top-Trends in der Vermittler-Quali-
fizierung

Cash.
2024

MEDIADATEN

Sachwertanlagen/Immobilien

Baufinanzierung

Neue Finanzierungskonzepte in der
Beratung, mehr Flexibilitat beim
Hausbau

Cash.-Hitliste Asset Manager
Die Platzierungszahlen der
Sachwertanbieter 2024

ELTIF 2.0

Wie der reformierte européische
Rechtsrahmen die Sachwertebranche
verandert

Cash.-Special
Immobilien & Sachwertanlagen

Crowdinvesting -
Zukunftsfinanzierungsgesetz
Welche deutschen Plattformen jetzt
die EU-Zulassung wollen

Bausparen

Der Klassiker auf der Uberholspur —
welche Vorteile Sparer angesichts
wieder gestiegener Zinsen haben

Cash. Print 12



THEMENPLAN

Ausgabe

08-2024

09-2024

10-2024

11-2024

12-2024

01-2025

Versicherungen

Tierversicherungen

Das Neugeschéaft mit Tierversi-
cher-ungen boomt. Versicherer
entdecken einen lukrativen Markt.
Produkte, Trends und Strategien.

Gewerbeversicherungen

Der Markt ist lukrativ, aber komplex.
Doch fiir Vermittler birgt die Gewerbe-
versicherung viel Potenzial.

Titel: PKV

Die JAEG steigt weiter. Kommt die
Birgerversicherung durch die
Hintertlr? Mit welchen Produkten und
Strategien sich die Privaten Kranken-
versicherer zukunftsfest machen.

Titel: Pflegeversicherung

Warum Pflegeversicherungen fester
Bestandteil einer ganzheitlichen
Beratung sein sollten. Und welche
Chancen die bKV hier bietet.

Titel: Nachhaltige Versicherungen

Mit welchen Produkten und Strategien
Leben-, Kranken- und Sachversicherer
das Thema angehen.

Titel: Digitalisierung

Wie die Digitalisierung den Markt
verandert. Produkte, Trends und
Strategien.

Investmentfonds

Infrastrukturfonds

Briicken, StraBen Telekommunikation
— wie Anleger vom Milliardenmarkt
profitieren kénnen

Pharma und Biotech

Welche Potenziale die Segmente zur
Steuerung des Demografiewandels
bieten

Kampf der Giganten
USA versus China — welche Wirt-
schaftsgroBmacht die Nase vorne hat

Fixed Income

Staatsanleihen, Corporate Bonds oder
High Yyield? Welche Anleihenfonds
das groBte Ertragspotenzial besitzen

Gold, Silber, Platin
Sind Edelmetallfonds immer noch ein
Kauf?

Anlagetrends 2025

Welche Chancen die Investmentprofis
in den unterschiedlichen Anlageseg-
menten sehen

Finanzberater

Hitliste Vertriebe
Alle Zahlen, Daten und Fakten zu den
Auf- und Absteigern

Titel: Hitliste Maklerpools
Wer ist Top und wer ist Flop — die
Bilanz der Pools

Frauen im Finanzvertrieb

Wie die Branche den Gender-Gap
schlieBen und die Job-Chancen fir
Frauen erhohen will

Vergutungssysteme
Kommt das Provisionsverbot? Der
aktuelle Stand der Regulierung

Ein Jahr vor der Bundestagswahl
Die Leistungen der Regierung im
Vertriebs-Check

Trends 2024
Die Plane der Vertriebe und Pools fir
das neue Jahr

Cash.

MEDIADATEN

2024

Sachwertanlagen/Immobilien

Immobilienfonds
Neue Konzepte nach dem Zins- und
Preisschock

Offene Immobilienfonds
Die Produkte im Performance-Check,
die Strategie der Fondsmanager

Nachhaltigkeit
Zwischen Burokratie, Rendite und
gutem Gewissen

GroBer Marktreport
Alle Sachwertemissionen auf einen
Blick

Seltene Erden & Technologiemetalle
Wie Privatanleger von der End-
los-Nachfrage der Industrie profitieren
kénnen

Wohnimmobilienmarkt 2025
Mieten, Preise, Renditen — die Trends
fir das neue Jahr

Cash. Print 13



EVT 28.10.2024

THEMENPLAN SPECIAL VERSICHERUNGEN

Altersvorsorge

Fondspolicen

Mehr Kapitalmarktnéhe, weniger
Garantien. Dazu: Der ESG-Fokus soll
fur zusatzliche Ertrage sorgen

Indexpolicen

Sie gelten als Alternative zur klassi-
schen Rentenversicherung, vereinen
Renditen und Sicherheit.

Neue Klassik

Die Alte Klassik ist ein Auslaufmodell.
Borseninvestments mit garantierten
Sicherheiten sind die Antwort fur
Vorsorgesparer.

Betriebliche Altersversorgung

Die betriebliche Altersvorsorge als
Baustein der Altersvorsorge ist gefragt.
Dennoch bleibt sie hinter den Erwar-
tungen zuriick. Was sich &ndern muss.

Generation 60+
Rente ante portas — dennoch sollte die
Rentenplanung essenziell sein.

Riester 2.0?

Die Garantiezinssenkung und mangeln-
der politischer Reformwille haben das
Projekt auf das Abstellgleis geschoben.
Wie ein Neuanfang aussehen konnte.

Aktienrente

Die gesetzliche Aktien-Rente soll das
gesetzliche Rentensystem stabilisieren.
Mittlerweile ist es sehr ruhig geworden.
Eine Standortbestimmung.

Rirup-Rente

Die Rirup-Rente lohnt sich nicht nur
steuerlich. In Kombination mit einer BU
wird sie zu einem richtig spannenden
Tandem. Eine Zielgruppenbestimmung.

Arbeitskraftabsicherung

Risiko Berufsunfahigkeit

Mit welchen Konzepten und Produkten
die Versicherer um die Kunden werden.
Und wie die BU bezahlbar wird.

Grundfahigkeitsversicherung

Eine Berufsunfahigkeitsversicherung
ist fur viele Berufstatige schlicht zu
teuer. Mit der Grundfahigkeitsversiche-
rung hat sich eine Alternative etabliert.

Erwerbsunfahigkeitsversicherung
Sie ist gerade fir korperlich anspruchs-
volle Berufe eine gute Alternative. Doch
Vertrieb und Versicherer machen einen
Bogen darum. Wie sinnvoll ist sie?

Private Sachversicherungen

Wohngebaudeversicherungen und
Elementarschaden

Der Klimawandel zeigt, wie wichtig sie
fir Immobilienbesitzer sind. Warum eine
Extremwetter-Absicherung angesichts
des Klimawandels unverzichtbar ist.

Tierversicherungen

Das Neugeschaft mit Tierkranken- und
Tieroperationskostenversicherungen
boomt. Gerade weil die Kosten fur
Tierarzte deutlich angestiegen sind.

Hausratversicherung

Hier geht es nicht um die gleichen
Werte wie bei einer Immobilie. Gleich-
wohl kénnen die finanziellen Schaden
erheblich sein. Im Zweifelsfall sogar
existenzgefahrdend.

Kfz-Versicherung

Digitalisierung, autonomes Fahren,
Telematik und Elektromobilitat definie-
ren den Markt neu. Die Schadeninflati-
on treibt die Pramien in die Hohe. Was
auf die Kfz-Besitzer zukommt.

Private Haftpflicht
Sie ist ein absolutes Muss. Warum der
Verzicht ein Spiel mit dem Feuer ist.

Gewerbl. Sachversicherungen

Cyberpolicen

Die durch Cyberattacken verursachten
Schaden bei KMU haben neue Hochst-
stande erreicht. Doch nur 20 Prozent
aller Unternehmen besitzen eine
Cyberversicherung. Fir kundige
Vermittler ein hochattraktiver Markt.

D&O

Die Managerhaftpflicht wird diskutiert.
lhre Komplexitat, die wirtschaftlichen
Auswirkungen von Corona und Wi-
recard stellen Vertrieb, Versicherer und
Kunden vor Herausforderungen.

Gewerbeversicherungen

Das Gewerbegeschaft bietet fur
Vermittler groBe Chancen, denn der
Markt erwacht. Neue Produkte, neue

Beratungstools, neue Vertriebsansatze.
Doch die Produktwelt bleibt komplex
und die Beratung herausfordernd.

Gesundheit

Betriebliche Krankenversicherung

In kaum einem Bereich sehen die
privaten Krankenversicherer derart
groBes Wachstumspotenzial. Warum die
bKV ein sehr guter Weg ist, Mitarbeiter
zu gewinnen und gesund zu halten.

Priv. Krankenzusatzversicherungen
Bei gesetzlich Versicherten bezahlen
Krankenkassen oft nur die Grundver-
sorgung. Private Zusatzversicherungen
kénnen den Gesundheitsschutz
individuell clever erganzen.

Private Pflegeversicherung

Die gesetzliche Pflegeversicherung ist
eine unzureichende Teilkaskoversiche-
rung. Private Pflegezusatzversicherun-
gen kénnen die Liicke schlieBen. Doch
der Vertrieb macht immer noch einen
Bogen um das Thema. Was sich &ndern
muss.

Private Krankenversicherung

Eine Zukunft ohne PKYV ist schwer
vorstellbar. Doch Digitalisierung und
Nachhaltigkeit verandern auch hier das
Geschaftsmodell. Mit welchen Produk-
ten, Strategien und Services sich die
Privaten Krankenversicherer zukunfts-
fest machen.

2024

MEDIADATEN

Digitalisierung

Digitale Versicherungswelt
Mittlerweile Gbernehmen Versicherer
komplette Insurtechs. Uber die Chan-
cen der Start-ups in den in Zeiten der
Post-Coronapandemie.

Okosysteme und Financial Homes
Wie verandern Okosysteme den
Wettbewerb im Versicherungssektor?
Und welche Folgen haben Okosysteme
fur Versicherer und Vertriebe?

ChatGPT — die digitale Revolution
Wie groB ist das Potenzial von
ChatGPT, auch fir den Vertrieb?

Technische Schnittstellen, Bipro,
Verwaltungsprogramme, Maklerportale
Immer noch sind Dateninseln weit
verbreitet und Schnittstellen unzurei-
chend ausgestaltet. Wie Prozesse und
Rahmenbedingungen aussehen
mussen, damit Versicherer in Zukunft
wettbewerbsfahig bleiben.

Nachhaltigkeit — Zeichen der Zeit

Immer mehr Versicherer erkennen den
Wert einer nachhaltigen Ausrichtung.
Nachhaltigkeit wird zu einem Hygiene-
faktor. Haben die Unternehmen die
Zeichen der Zeit erkannt?

Cash. Print 14



RABATTE

MALSTAFFEL* Anzahl Rabatte MENGENSTAFFEL*

3%

5%

7 %

10 %

* Es kann nur eine der beiden Staffeln angewendet werden. Rabattstaffeln sind nur auf Abschliisse anzuwenden.
Grundlage fiir die Rabattberechnung ist der jeweilige Anzeigen-Grundpreis.

AE: 15 Prozent
Wird nur gegentiber Werbeagenturen vergtitet, die gewerbsmaBig
Auftrage von Dritten an Verlage vermitteln.

Rabatte/Preisnachldsse (innerhalb eines Insertionsjahres)

Cash.

Anzahl Rabatte
3 Seiten 5%

6 Seiten 8 %

9 Seiten 12 %

12 Seiten 15 %

2024

MEDIADATEN
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BEILAGEN/BEIHEFTER

Beschreibung

Fertigung

Anliefermenge

BEIKLEBER

Beikleber werden auf eine Trageranzeige so
aufgeklebt, dass sie von Interessenten abgeldst
werden konnen. Postkarten, Booklets, CDs

(in Papierhille) und Klappkarten missen eine
geschlossene, rechtwinklige Kante besitzen.
Produkte mit Zickzack-Falz kdnnen maschinell
nicht verarbeitet werden! Die Leimspur liegt parallel
zum Bund des Tragerobjektes.

Bitte senden Sie uns im Vorwege eine
Platzierungsvorgabe (Position des Beiklebers
auf der Trageranzeige).

Mindestabstand zum Bund: 30 mm,

zu Seitenrandern: 10 mm.

Formatvorgaben Breite x Hohe:

min. 105 mm x 148 mm,

max. 190 mm x 190 mm,

Starke max. 1 mm

BEILAGEN

Beilagen sind der Zeitschrift lose beigefigt.
Das Druckgut muss maschinell verarbeitungs-
fahig und termingerecht vom Auftraggeber zur
Verfligung gestellt werden.
Formatvorgabe Standard-Beilagen
Breite x Hohe: min. 105 mm x 148 mm,

max. 190 mm x 260 mm

Die bestellte Auflage plus 3 Prozent Verarbeitungszuschuss

Cash.

2024

MEDIADATEN

BEIHEFTER

Beihefter sind fest in die Zeitschrift
eingeheftete Drucksachen.
Formatvorgabe

Breite x Hohe:

max. 210 mm x 280 mm

Satzspiegel min. 8 mm vom Beschnitt entfernt
anlegen (Seitenvorschub); Kopfbeschnitt: 10 mm;
FuBbeschnitt: 3-14 mm; Seitenbeschnitt: 3 mm.
Falz: Nachfalz fir Kopfanlage 10 mm,

ab 8 Seiten Umfang am Kopf geschlossen.
Anlieferform: am Kopf geschlossen; Positionie-
rung: Heftmitte. Sonderformate oder besonders
umfangstarke Beiheftungen nur nach vorheriger
Anfrage und Priifung moglich.

Achtung:

Verarbeitungsbedingt kann eine Produktion mit
FuBanlage/FuB geschlossen erforderlich werden.
Vor Produktion bitte anfragen.
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BEILAGEN/BEIHEFTER MED|A2D9T2Eﬂ'

BEIKLEBER BEILAGEN BEIHEFTER

Preise 4.000,~ Euro ohne Nachlésse, Preise fir die Standard-Beilagen bis 25 g: 190,~ Euro Preis pro 1.000 Exemplare:
gesamte Druckauflage, zzgl. Umsatzsteuer und pro 1.000 Exemplare. bis 4 Seiten: 185,~ Euro
Postgeblhren. Der Preis kann sich erhéhen, Oversize-Beilagen: 250,~ Euro pro bis 8 Seiten: 220,- Euro
wenn die Beschaffenheit des Beiklebers die 1.000 Exemplare. bis 12 Seiten: 265,~ Euro
Verarbeitung erschwert und Mehrkosten Mehrgewicht: 4,40 Euro pro 1.000 Exemplare bis 16 Seiten: 280,~ Euro
verursacht. je weitere b g. weitere Umfange auf Anfrage
Beikleber sind nicht provisions- und rabattfahig. Preise zuziiglich Umsatzsteuer und Preise zuziiglich Umsatzsteuer und

Postgebuhren®. Postgeblhren*.
Muster und Der Auftrag wird erst nach Vorlage eines verbindlichen Musters in GréBe, Gewicht und Verarbeitung und dessen Priifung verpflichtend.
Anlieferung Verbindliche Muster (je 5-fach) und Platzierungsvorgabe (Beikleber) spatestens bis zum Anzeigenschluss an:

Beilagen/
Beikleber U1 ahland Dienstleistungs GmbH - Herr Uwe Wirtz

Am Pannofen 25 - 47608 Geldern

Nur fuir Muster:
Cash. Media Group GmbH - Anzeigenverwaltung
Kleine SeilerstraBe 1 - 20359 Hamburg

Muster und Die Anlieferung fiir das Cash.-Magazin erfolgt zum angemeldeten Termin, mindestens 21 Kalendertage vor dem Erstverkaufstag kostenfrei bei
Anlieferung Firma:

sonstige . . . . . . .

Beikleber/ Severot|§k v aredlu North Videa - Frau Katerina Bezlojova/Herr Rainer Folz - Mezni 3430/3a

Beihefter 400 11 Usti nad Labem - Tschechische Republik

Néheres entnehmen Sie bitte der Richtlinie fur die Anlieferung und Verpackung der Beilagen auf Anfrage beim Verlag.

* Postgebiihren: Gesamtauflage bis 25 g 350,— Euro / Teilauflagen bis 25 g 150,— Euro / Mehrgewicht auf Anfrage
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TECHNISCHE DATEN

Heftformat: 210 mm x 280 mm
Satzspiegel: 178 mm x 2562 mm
Druckverfahren: Rollenoffset, Riickendrahtheftung

Auflésung: 60er-Raster

Farben: Euroskala

Belichtung: Computer to Plate (CTP)
Farbprofile: Umschlag: ISO Coated v2 300%

Inhalt: LWC_improved_45L
(Flachendeckung darf 300% nicht
Uiberschreiten)

WICHTIGE HINWEISE

= Bitte beachten Sie die Hinweise zur
Datenanlieferung, damit eine einwandfreie
Identifizierung lhrer Anzeige rechtzeitig
gewahrleistet werden kann.

= Zur Gewéhrleistung des Druckergebnisses
lhrer Anzeige bendtigen wir ein
farbverbindliches Proof.

= Bei Anzeigen, die Uber den Satzspiegel hinaus
gehen, missen umseitig je 3 mm Beschnittzugabe
berlcksichtigt werden.

= Textinhalte bei Anzeigen, die Uber den
Satzspiegel hinaus gehen, missen, um nicht
durch den Beschnitt beschadigt zu werden,
wie folgt vom Heftrand abgesetzt werden:

Bund: 5 mm
Seitenrand: 5 mm
Kopf: 5 mm
FuB: 5 mm

Digitale Druckvorlagen

Digitale Druckunterlagen separiert Offset

(ISO 12647). Es kénnen bedingt durch das
CTP-Verfahren ausschlieBlich digitale Druckvorla-
gen verwendet werden. Es kdnnen keine RGB-
Daten verwendet werden. Sonderfarben missen in
CMYK umgewandelt werden. Bilddaten bendtigen
eine Auflésung von mindestens 300 dpi.

Offene Dateiformate

Bei Anlieferung von offenen Daten immer
verwendete Schriften und Bilder mitschicken.
Bei Bildern keine RGB-Farbraume, keine
JPG-Formate und keine DCS-Dateien,
Mindestauflésung 300 dpi.

= lllustrator bis CC

= Photoshop bis CC

= InDesign bis CC

Geschlossene Dateiformate

Hochaufgeldste, druckfahige Composite-PDFs mit
Beschnittmarken, CMYK, Schriften eingebettet,
keine RGB-, LAB- oder ICC-Farbraume

einbetten, EPS-Dateien.

MEDIADATEN

Datenanlieferung

Daten missen mit folgenden Angaben
gekennzeichnet werden: Titel (Cash.),

Ausgabe, Name des Anzeigenmotivs, Name

des Kunden, Telefonnummer, Name des

Datenversenders/-herstellers inklusive eines
Datenprotokolls, Telefon- und Faxnummer

des Datenversenders/-herstellers.

Datentrager

CD (Mac/ISO Hybrid), weitere Datentrager

auf Anfrage

Datenversand

Cash. Media Group GmbH, Anzeigendisposition

Kleine SeilerstraBe 1

20359 Hamburg

Tel.: 040/51444-164

Fax: 040/51444-269

Sevil Babur

E-Mail: babur@cash-online.de
E-Mail: verkauf@cash-online.de

Druckauflage: 31.000*

*IVW 3/2023
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Allgemeine Geschaftsbedingungen fur Anzeigen und andere Werbemittel in Zeitungen und Zeitschriften

Ziffer 1 Mit der Erteilung eins Anzeigenauftrags erkennt der Auftraggeber diese Allge-
meinen Geschaftsbedingungen und die jeweils gliltige Preisliste der Cash. Media Group
GmbH (nachfolgend auch ,Auftragnehmer* genannt) als verbindlich an. Den Allgemei-
nen Geschaftsbedingungen der Cash. Media Group GmbH entgegenstehende Ge-
schaftsbedingungen des Auftraggebers sind unwirksam, auch wenn Sie dem Auftrag-
nehmer bekanntgemacht sind.

Ziffer 2 ,Anzeigenauftrag” im Sinne dieser Allgemeinen Geschéftsbedingungen ist ein
Vertrag zwischen Auftragnehmer und Auftraggeber Uber die Veréffentlichung einer oder
mehrerer Anzeigen oder anderer Werbemittel (nachfolgend auch insgesamt als ,Anzeigen*
bezeichnet) von Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten (nachfolgend insgesamt
als Werbungtreibende* bezeichnet) in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.
Ziffer 3 Ein ,Abschluss* ist ein Vertrag (ber die Veréffentichung mehrerer Anzeigen. Bei
einem Abschluss werden dem Werbungtreibenden gemaB Preisliste Rabatte gewahrt.
Rabatte werden nicht gewahrt fir Unternehmen, deren Geschéaftszweck unter anderem
darin besteht, im Rahmen eines Abschlusses Anzeigenauftrage fir verschiedene Wer-
bungtreibende zu erteilen, um eine gemeinsame Rabattierung zu beanspruchen. Im Regel-
fall werden die zu belegenden Ausgaben der Druckschrift bei Vertragsabschluss festge-
legt. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner, nicht aufeinander
folgender Anzeigen eingeraumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen
der ersten Anzeige abzuwickeln. Die erste Anzeige aus einem Abschluss hat innerhalb ei-
nes Jahres zu erscheinen, gerechnet vom Datum des Abschlusses an.

Ziffer 4 Der Vertrag zwischen Auftraggeber und Auftragnehmer kommt mit schriftlicher
Bestatigung durch den Auftragnehmer zustande. Bei Einwendungen hat der Auftraggeber
dieser Auftragsbestatigung innerhalb von 3 Tagen nach Zugang schriftlich zu widerspre-
chen. Nach Ablauf der obigen Frist gilt das Schweigen des Auftraggebers als Zustimmung
zu den Bedingungen der Auftragsbestatigung. Platzierungsanweisungen des Auftragge-
bers sind nur giiltig, wenn sie vom Auftragnehmer schriftlich bestatigt worden sind. Erteilt
eine Agentur den Anzeigenauftrag im Auftrag eines Dritten, ist die Agentur Vertragspartner
und Auftraggeber im Sinne dieser AGB, sofern nicht ausdriicklich anderes schriftlich ver-
einbart wird.

Ziffer 5 Werden einzelne oder mehrere Abrufe eines Abschlusses aus Griinden nicht ge-
tatigt, die der Auftragnehmer nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet
etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der
tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Auftragnehmer zu erstatten. Bei
Mehr-Abnahme von Anzeigen hat der Auftraggeber, wenn nichts anderes vereinbart ist,
auch riickwirkend Anspruch auf den seiner tatsachlichen Abnahme von Anzeigen inner-
halb eines Jahres entsprechenden Nachlass. Die Kiindigung eines Abschlusses vor Ablauf
der vereinbarten Dauer ist nur aus wichtigem Grund und nur bis zum Anzeigenschluss des
folgenden Druckerzeugnisses méglich. Die ordentliche Kiindigung ist ausgeschlossen.
Ziffer 6 Auftrage fir Anzeigen, die nur in bestimmten Heftnummern, bestimmten Ausga-
ben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift veroffentlicht werden sollen, miissen so
rechtzeitig beim Auftragnehmer eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigen-
schluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist.
Ziffer 7 Sind Anzeigen aufgrund ihrer Gestaltung nicht als solche erkennbar, werden sie
vom Auftragnehmer mit dem Wort ,Anzeige* deutlich kenntlich gemacht. Textteil-Anzeigen
sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an Text und nicht an andere Anzeigen an-
grenzen.

Ziffer 8 Der Auftragnehmer behélt sich vor, Anzeigen — auch einzelne Abrufe im Rahmen
eines Abschlusses — abzulehnen, insbesondere wenn a) deren Inhalt gegen Gesetze, be-
hordliche Bestimmungen oder Feststellungen im Rahmen eines Gerichtsurteils verstoBt
oder b) deren Inhalt vom Deutschen Werberat in einem Beschwerdeverfahren beanstandet
wurde oder c) deren Versffentlichung fiir den Auftragnehmer wegen des Inhalts, der Ge-
staltung, der Herkunft oder der technischen Form unzumutbar ist oder d) die Anzeigen
Werbung Dritter oder fiir Dritte enthalten. Der Auftraggeber wird den Auftragnehmer un-
verziiglich dariiber in Kenntnis setzen, wenn er wegen des Inhalts eines Werbemittels be-
reits abgemahnt wurde oder sobald er deswegen abgemahnt wird oder wenn er eine Un-
terlassungsverpflichtungserklérung abgegeben hat oder eine solche abgeben wird. Bei
Unterlassen einer solchen Mitteilung haftet der Auftragnehmer nicht fir dem Auftraggeber
entstehende Schaden. Auftrage firr andere Werbemittel sind fiir den Auftragnehmer erst
nach Vorlage des Musters und dessen Billigung bindend. Verbundwerbung bedarf in jedem
Einzelfall der vorherigen schriftlichen Annahmeerklarung des Auftragnehmers und berech-
tigt zur Erhebung eines Verbundaufschlages. Die Ablehnung einer Anzeige oder eines an-
deren Werbemittels wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

Ziffer 9 Fiir die rechtzeitige Lieferung und die einwandfreie Beschaffenheit geeigneter
Druckunterlagen oder anderer Werbemittel ist allein der Auftraggeber verantwortlich. Bei
farbigen Anzeigen, die ohne ein farbverbindliches Proof angeliefert werden (betrifft auch
elektronisch tibermittelte Daten), kann keine Regressforderung fir fehlerhafte Farbwieder-
gabe akzeptiert werden. Bei der Anlieferung von Druckunterlagen ist der Auftraggeber
verpflichtet, ordnungsgeméaBe, insbesondere dem Format oder den technischen Vorgaben
des Auftragnehmers entsprechende Vorlagen fiir Anzeigen, Beilagen, Beihefter und Beik-
leber rechtzeitig bis zum Druckunterlagenschluss anzuliefern. Liegen dem Auftragnehmer
die Druckunterlagen bis zu diesem Zeitpunkt nicht vor, so wird

a) bei einem Abschluss das zuvor versffentlichte Motiv wiederholt,

b) bei einer Einzelanzeigenschaltung der gesamte Einzelpreis berechnet.

Sollte sich ein neuer Auftraggeber finden, so wird der Rechnungsbetrag

um den von diesem gezahlten Betrag gekiirzt.

Entstehen dem Auftragnehmer durch die nicht rechtzeitige Ablieferung von Druckunterla-
gen Aufwendungen oder ein Schaden, so hat der Auftraggeber Ersatz zu leisten. Kosten
des Auftragnehmers fiir vom Auftraggeber gewtinschte oder zu vertretende Anderungen
der Druckvorlagen hat der Auftraggeber zu tragen. Vereinbart ist die fiir den belegten Titel
nach MaBgabe der Angaben in der Preisliste sowie in der Auftragsbestatigung Gbliche
Beschaffenheit der Anzeigen oder anderen Werbemittel im Rahmen der durch die Dru-
ckunterlagen gegebenen Méglichkeiten. Dies gilt nur fiir den Fall, dass der Auftraggeber
die Vorgaben des Auftragnehmers zur Erstellung und Ubermittiung von Druckunterlagen
einhalt Der Auftraggeber wird geeignete MaBnahmen ergreifen, damit von ihm gelieferte
Dateien frei von Schad-Software sind. Insbesondere wird er aktuelle Schutzprogramme
einsetzen. Mit Schad-Software infizierte Dateien gelten als nicht von einwandfreier Be-
schaffenheit und es besteht kein Ersatzanspruch im Falle des Nicht-Erscheinens der An-
zeige oder des Werbemittels. Der Auftragnehmer behalt sich dartiber hinaus vor, Schadens-
ersatz von Auftraggeber zu verlangen, wenn durch in vom Auftraggeber gelieferten Dateien
enthaltene Schad-Software beim Auftragnehmer Schaden verursacht werden.

Ziffer 10 Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber
zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung der Druckunterlagen endet drei Monate nach
der erstmaligen Verbreitung der Anzeige.

Ziffer 11 Entspricht die Veroffentlichung der Anzeige nicht der vertraglich geschuldeten
Beschaffenheit bzw. Leistung, so hat der Auftraggeber Anspruch auf eine einwandfreie
Ersatzanzeige bzw. Ersatzveroffentlichung des anderen Werbemittels, aber nur in dem Aus-
maB, in dem der Zweck der Anzeige oder des anderen Werbemittels beeintrachtigt wurde,
Der Auftragnehmer hat das Recht, eine Ersatzanzeige bzw. Ersatzveroffentlichung zu ver-
weigern, wenn

a) diese einen Aufwand erfordert, der unter Beachtung des Inhalts des Schuldverhéltnisses
und der Gebote von Treu und Glauben in einem groben Missverhéltnis zu dem Leistungs-
interesse des Auftraggebers steht, oder

b) diese fiir den Auftragnehmer nur mit unverhltnismaBigen Kosten méglich wére.

Lasst der Auftragnehmer eine ihm fiir die Ersatzanzeige oder die Veréffentlichung des
anderen Werbemittels gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige
bzw. Ersatzver6ffentlichung erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf
Zahlungsminderung oder Riickgangigmachung des Auftrages. Bei unwesentlichen Méan-
geln der Anzeige oder der Verdffentlichung des anderen Werbemittels ist die Riickgangig-
machung des Auftrags ausgeschlossen. Der Auftragnehmer haftet fir samtliche Schaden,
gleich ob aus vertraglicher Pflichtverletzung oder aus unerlaubter Handlung nach MaBgabe
der folgenden Bestimmungen: Bei grober Fahrlassigkeit beschrankt sich die Haftung im
kaufmannischen Verkehr auf den Ersatz des typischen vorhersehbaren Schadens; diese
Beschrankung gilt nicht, soweit der Schaden durch gesetzliche Vertreter oder leitende An-
gestellte des Auftragnehmers verursacht wurde. Bei einfacher Fahrlassigkeit haftet der
Auftragnehmer nur, wenn eine wesentliche Vertragspflicht verletzt wurde. In solchen Fallen
ist die Haftung auf den typischen vorhersehbaren Schaden beschrankt. Im Fall der Haftung
fiir den typischen vorhersehbaren Schaden besteht keine Haftung fiir mittelbare Schaden,
Mangelfolgeschaden oder entgangenen Umsatz bzw. Gewinn. Bei Anspriichen nach dem
Produkthaftungsgesetz sowie bei einer Verletzung von Leben, Korper oder Gesundheit
haftet der Auftragnehmer nach den gesetzlichen Vorschriften. Reklamationen miissen —
auBer bei nicht offensichtlichen Mangeln — unverztiglich nach Eingang von Rechnung und
Beleg geltend gemacht werden, spatestens jedoch sieben Tage nach Erhalt des Belegs.
Alle gegen den Auftragnehmer gerichteten Anspriiche aus vertraglicher Pflichtverletzung
verjahren in einem Jahr ab dem gesetzlichen Verjahrungsbeginn, sofern sie nicht auf vor-
satzlichem Verhalten beruhen.

Ziffer 12 Wenn ein periodisches Druckerzeugnis, in welchem die Anzeige des Auftragge-
bers vertragsgemaB zu erscheinen hatte, spater als zu dem dem Auftraggeber mitgeteilten
Termin erscheint, ist dies nicht als Verzug des Auftragnehmers anzusehen.

Ziffer 13 Probeabzlige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch bei Auftragserteilung ge-
liefert. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fiir die Richtigkeit der zuriickgesandten
Probeabziige. Der Auftragnehmer berticksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm bis zum
Anzeigenschluss oder innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten
Frist mitgeteilt werden. Der dem Auftraggeber ibermittelte Probeabzug gilt als genehmigt,
wenn der Auftraggeber nicht innerhalb der gesetzten Frist den korrigierten Probeabzug
zuriicksendet oder dem Abdruck schriftlich widerspricht

Ziffer 14 Rechnungen sind innerhalb der aus der Rechnung ersichtlichen Frist zu bezah-
len, sofern nichts anderes schriftlich vereinbart ist. Bei Ausstellung einer neuen Rechnung
auf Wunsch des Auftraggebers gelten die Fristen der urspriinglichen Rechnung, sofern
nicht der Auftragnehmer die Notwendigkeit der Anderung zu verantworten hat. Der Auf-
traggeber kann gegen Anspriiche des Auftragnehmers nur mit einer unbestrittenen oder
rechtskraftig festgestellten Forderung aufrechnen. Ein Zuriickbehaltungsrecht des Auf-
traggebers besteht nur, wenn der Gegenanspruch unbestritten oder rechtskraftig festge-
stellt ist und auf demselben Vertragsverhaltnis beruht.

Ziffer 15 Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden zusétzlich zu den gesetzlichen Ver-
zugszinsen angemessene Mahngebiihren und sowie ggf. die Einziehungskosten berech-
net. Der Auftragnehmer kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden
Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung
verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers
ist der Auftragnehmer berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses
das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zah-
lungsziel von der Vorauszahlung des Betrages zum Anzeigenschlusstermin und von dem
Ausgleich offen stehender Rechnungsbetrage abhangig zu machen. Bei erstmaligem
Vertragsabschluss mit einem Auftraggeber gilt Vorkasse als vereinbart, sofern nicht schrift-
lich eine andere Regelung getroffen ist.

Ziffer 16 Der Auftragnehmer liefert einen Anzeigenbeleg. Kann ein Beleg nicht mehr be-
schafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche, schriftiiche Bestatigung des
Auftragnehmers tiber die Verdffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

Ziffer 17 Aus einer Auflagenminderung kann ein Anspruch auf Preisminderung nur her-
geleitet werden, wenn die tatsachliche Auflage die aus den Media-Daten ersichtliche Auf-
lage um mehr als 30 Prozent unterschreitet. Eine Unkenntnis der Media-Daten des Auf-
tragnehmers geht zu Lasten des Auftraggebers, es sei denn, der Auftragnehmer hat dem
Auftraggeber die Media-Daten trotz schriftlicher Anforderung vor Erteilung des Anzeigen-
auftrages nicht Gbersandt. Eine Auflagenminderung aus Griinden der Ziffer 24 bleibt un-
berticksichtigt Zudem sind bei Abschlissen Preisminderungsanspriiche ganz ausge-
schlossen, wenn der Auftragnehmer dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so
rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag
zurticktreten konnte.

Ziffer 18 Erflillungsort ist der Sitz des Auftragnehmers. Im Geschéftsverkehr mit Kaufleu-
ten, juristischen Personen des Gffentlichen Rechts oder bei 6ffentlich-rechtlichen Sonder-
vermGgen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Auftragnehmers. Soweit Anspriiche
des Auftragnehmers nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der
Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz Ist der Wohnsitz oder gewdhnli-
che Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhe-
bung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder
gewdhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichts-
stand der Sitz des Auftragnehmers vereinbart.

Ziffer 19 Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Ange-
boten, Vertragen und Abrechnungen mit den Werbungtreibenden an die Preisliste des
Auftragnehmers zu halten. Die vom Auftragnehmer gewahrte Mittlungsvergtitung darf an
die Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden.

Ziffer 20 Preisanderungen fir erteilte Anzeigenauftrage sind gegeniiber Unternehmern
wirksam, wenn sie vom Auftragnehmer mindestens einen Monat vor Ver6ffentlichung der
Anzeige oder des anderen Werbemittels angekiindigt werden. Im Falle einer Preiserh6-
hung steht dem Auftraggeber ein Riicktrittsrecht zu. Das Riicktrittsrecht muss innerhalb
von 14 Tagen in Textform nach Erhalt der Mitteilung tber die Preiserhohung ausgeiibt
werden.

Ziffer 21 Wird fiir konzernverbundene Unternehmen eine gemeinsame Rabattierung be-
ansprucht, ist der schriftiche Nachweis des Konzernstatus des Werbungtreibenden erfor-

derlich. Konzermnverbundene Unternehmen im Sinne dieser Bestimmung sind Unterneh-
men, zwischen denen eine kapitalmaBige Beteiligung von mindestens 50 Prozent besteht.
Der Konzernstatus ist auf Anforderung des Auftragnehmers bei Kapitalgesellschaften
durch Bestatigung eines Wirtschaftspriifers oder durch Vorlage des letzten Geschéaftsbe-
richtes, bei Personengesellschaften durch Vorlage eines Handelsregisterauszuges nachzu-
weisen. Der Nachweis muss spatestens bis zum Abschluss des Insertionsjahres erbracht
werden. Ein spaterer Nachweis kann nicht riickwirkend anerkannt werden. Konzernrabatte
bediirfen in jedem Fall der ausdriicklichen, schriftichen Bestatigung durch den Auftragneh-
mer. Konzernrabatte werden nur fir die Dauer der Konzernzugehérigkeit gewahrt. Die
Beendigung der Konzernzugehérigkeit ist unverziiglich anzuzeigen; mit der Beendigung
der Konzemzugehtrigkeit endet auch die Konzemrabattierung.

Ziffer 22 Der Auftraggeber gewahrleistet, dass er alle zur Schaltung der Anzeige erforder-
lichen Rechte besitzt. Der Auftraggeber trégt allein die Verantwortung fiir den Inhalt und die
rechtliche Zulassigkeit der fir die Insertion zur Verfiigung gestellten Text- und Bildunterla-
gen sowie der zugelieferten Werbemittel. Er stellt den Auftragnehmer im Rahmen des
Anzeigenauftrags von allen Anspriichen Dritter frei, die wegen der Verletzung gesetzlicher
Bestimmungen entstehen koénnen. Ferner wird der Auftragnehmer von den Kosten zur
notwendigen Rechtsverteidigung freigestellt. Der Auftraggeber ist verpflichtet, den Auf-
tragnehmer nach Treu und Glauben mit Informationen und Unterlagen bei der Rechtsver-
teidigung gegeniiber Dritten zu unterstitzen. Der Auftraggeber bertragt dem Auftrag-
nehmer samtliche fiir die Nutzung der Werbung in Print- und Online-Medien aller Art, ein-
schlieBlich Internet, erforderlichen urheberrechtlichen Nutzungs-, Leistungsschutz- und
sonstigen Rechte, insbesondere das Recht zur Vervielfaltigung, Verbreitung, Ubertragung,
Sendung, 6ffentliche Zuganglichmachung, Entnahme aus einer Datenbank und Abruf, und
2zwar zeitlich und inhaltlich in dem fiir die Durchfiihrung des Auftrags notwendigen Umfang,
Vorgenannte Rechte werden in allen Fallen értlich unbegrenzt Uibertragen.

Ziffer 23 Bei Betriebsstérungen oder in Féllen hoherer Gewatt, illegalem Arbeitskampf,
rechtswidriger Beschlagnahme, Verkehrsstérungen, allgemeiner Rohstoff- oder Energie-
verknappung und dergleichen — sowohl im Betrieb des Auftragnehmers als auch in frem-
den Betrieben, derer sich der Auftragnehmer zur Erfiillung seiner Verbindlichkeiten bedient
— hat der Auftragnehmer Anspruch auf volle Bezahlung der veréffentlichten Anzeigen,
wenn das Verlagsobjekt mit 80 Prozent der im Durchschnitt der letzten vier VW-Quartale
verkauften Auflage vom Auftragnehmer ausgeliefert worden ist. Bei geringeren Verlags-
auslieferungen wird der Rechnungsbetrag im gleichen Verhaltnis gekdirzt, in dem die garan-
tierte verkaufte oder zugesicherte Auflage zur tatsachlich ausgelieferten Auflage steht. Es
erlischt jede Verpflichtung des Auftragnehmers auf Erfilllung von Auftragen und Leistun-
gen von Schadenersatz, insbesondere wird auch kein Schadenersatz fiir nicht veréffentlich-
te oder nicht rechtzeitig veréffentlichte Anzeigen geleistet.

Ziffer 24 Die Unwirksamkeit einzelner Bestimmungen oder von Teilen einzelner Bestim-
mungen dieser Allgemeinen Geschéaftsbedingungen bertihrt die Guiltigkeit der tbrigen
Bestimmungen nicht Es gilt dann jene gliltige Bestimmung als vereinbart, deren wirtschaft-
licher Gehalt dem der ungiiltigen Bestimmung am nachsten kommt.

Zusitzliche Bedingungen des Auftragnehmers:

a) Die allgemeinen und die zusétzlichen Geschéftsbedingungen des Auftragnehmers gel-
ten sinngemaB auch fiir Auftrage tiber Beikleber, Beihefter oder technische Sonderausfiih-
rungen.

b) Nach Anzeigenschluss sind Sistierungen, Anderungen von GréRen, Formaten und der
Wechsel von Farben nicht mehr moglich. Bei fernmiindlich aufgegebenen Anzeigen oder
fernmiindlich erteilten Korrekturen haftet der Auftragnehmer nicht fir die Richtigkeit der
Wiedergabe. Eine Haftung wird auch nicht ibernommen, wenn sich Méngel an der Vorlage
erst bei der Reproduktion oder beim Druck zeigen. Der Werbungtreibende hat bei ungenti-
gendem Abdruck dann keine Anspriiche. Evtl. entstehende Mehrkosten miissen weiter
berechnet werden.

c) Der Auftragnehmer iibernimmt keine Gewahr, wenn durch eine verspétete Anlieferung
der Druckunterlagen vereinbarte Platzierungen nicht eingehalten werden kénnen und eine
Minderung der Druckqualitét eintritt.

d) Fiir Druckunterlagen jeglicher Art erlischt nach 8 Wochen die Aufbewahrungspflicht,
sofern nicht ausdriicklich eine andere Vereinbarung getroffen worden ist

e) Unternehmen, deren Geschaftszweck unter anderem darin besteht, fiir verschiedene
Auftraggeber Anzeigenauftrage zu erteilen (Kollektivwerbung), sind zu einer vorherigen
Absprache mit dem Auftragnehmer verpflichtet.

f) Der Auftragnehmer behélt sich das Recht vor, die Anzeigen des Auftraggebers in einer
digitalen Heftversion (z B. ePaper) zu veréffentlichen.
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Fiir die Abwicklung von Auftragen gelten die Geschéftsbedingungen des Verlags.

Die in dieser Preisliste aufgefiihrten Angaben kénnen unterjéhrig aktualisiert werden; den jeweils letzten, r-f )( @ @ J
verbindlichen Stand dieser Preisliste finden Sie unter: www.cash-online.de/mediadaten . TikTok
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